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行业信息
阿里时隔五年重启装修业务 市场规模近3万亿元

近日，阿里巴巴宣布在北京等六个城市推出装修行业“甄选商家联盟”，与企业一同扫除业内频现的强制增项、低质交付等

问题。首批公布的甄选商家有21家，包括欧派、博洛尼、住范儿、生活家等。

资料来源：IDC

艾瑞咨询表示,2020年家装行业市场规模

2.6万亿,预计2025年将达到3.78万亿元。

目前业内市场格局极度分散,2020年行业

龙头的营收都未超过50亿,市占率甚至低

于1%。对企业与平台来说,家装行业仍是

一块巨大的蛋糕。

据悉,淘宝天猫装修甄选商家一期上线城

市包括北京、上海、广州、深圳、成都、

杭州,计划未来每个城市将开放5-10席名

额,到2023年底将覆盖100个城市。



行业信息
中央及地方政府相继推动出台了多达十余个政策、措施  全面提振家居消费市场

资料来源：家居微新闻

3月1日，全国消费促进工作电视电话会议在京召开。会议强调将持续组织“2023消费提振年”系列活动，积极推动出台新

的工作举措，稳定汽车、家居等大宗消费。

省份/地方 “2023消费提振年”相应政策、措施
江西 大力提升汽车、家装、家电等传统消费，组织开展新能源汽车推广应用、绿色智能家电消费促进等促销活动。

浙江 围绕首店经济、时尚消费、汽车消费、家装焕新、文化旅游、健康养老、亚运主题消费等，鼓励各地培育消费新业态、新模式，通过举办汽车消费嘉
年华、亚洲消费月等活动，激发全省消费新动能。

重庆 实施新能源汽车置换补贴和绿色智能家电消费补贴。

武汉 计划发放2023“乐购武汉”家电数字消费券，促进家电消费。

天津 启动计划发放2023“乐购武汉”家电数字消费券，促进家电消费，用一个月的时间持续释放家居建材类商品消费潜力。

山东 由省市联合在汽车促销、家电促销、建材家居促销、老字号促销、名优商品促销、油品促销、餐饮美食促销、特色商业街促销、农村市场促销、网络
电商促销十大板块策划推出70场重点活动。

广东 开展家电、家具、家装3个专题促消费行动，打造惠民消费、品牌消费、焕新消费、体验消费、绿色消费5大热点，推动家电、家具、家装一体化融合
促消费。

南通 全省举办的第二届“苏新消费·家电家装嘉年华”系列活动，利用100天时间在南通全市范围内开展家电家装嘉年华系列惠民活动。

郑州

发放家居惠民消费券的形式进一步增强家具家电等大宗消费对消费市场的拉动作用。宁波

青海



展会信息
2023广州设计周于3月3日在广州正式开幕

3月3日，广州设计周正式开幕，本届广州设计周以“热爱 PASSION”为主题，展出来自中国、英国、 西班牙、意大利等

20多个国家和地区的逾千家设计及品牌企业，展示发布上万件设计新品，总展览面积18万平方米。

资料来源：广州设计周、大照明    

l 主题内容

本次大会主题为“热爱 PASSION”为主题，共设三大场馆，

“高定＋材料”内容在保利馆、“智能＋软装”内容在国采

馆、“文创＋潮流”内容在南丰馆，展示领域涵盖设计、材

料、家居、智能、艺术、生活美学和高级定制等领域，同期

将举办40余主题策展项目，超150场论坛及颁奖活动。

l 参展企业

照明/智能参展企业主要有：三雄极光、摩根智能、新特丽、

三峰照明、雷尼司、素叶照明、西蒙电器、盈趣智能、三翼

鸟等。

展会概况



行业信息
户外、工业、植物、体育照明等细分市场前景可期

在过去几年，受国内房地产行业萧条、俄乌冲突、疫情反复等因素的影响，通用照明需求下滑明显，而户外、工业照明领域

由于下游客户的多元化发展和应用场景的不断拓展，行业前景广阔。以植物照明、体育照明、防爆照明为代表的特种照明领

域也成为新的发展契机。

资料来源：高工LED

GGII调研统计数据预估，2023年中国户外照明市场规模将达1340

亿元，同比增长8.06%。其中，中国LED景观照明市场规模将达到

1000亿元。智慧灯杆目前市场渗透率仅5%左右，接下来智慧路灯

市场将进入高速替换和发展阶段。

GGII调研数据统计，2021年中国工业LED照明市场规模接近500亿

元，同比增长13.64%。预计2023年，中国工业LED照明市场规模

有望突破600亿元大关。包括三雄极光、海洋王、紫光照明、联域

光电、昕诺飞等国内外知名企业纷纷入局。

随着美国通过了MORE法案以及泰国正式宣布成为亚洲第一个大麻

合法化的国家，植物照明正迎来新的发展契机。包括昕诺飞、艾迈

斯欧司朗、佛山照明、阳光照明、联域光电、崧盛股份等国内外头

部企业入局并取得重大突破。

2021年全球体育照明系统市场规模约达16.58亿美元。其中，中

国体育照明市场规模约为22.8亿元。三雄极光、联域光电、洲明

科技、昕诺飞、海洋王等多家LED照明头部企业纷纷加码布局，

快速抢占市场高地。

户外照明 工业照明

体育照明 植物照明



企业信息
三雄极光2022年营业收入22.91亿元，同比下滑15.40%

近日，三雄极光披露2022年业绩，实现总营收22.91亿元，同比下滑15.40%，实现归母净利润1.02亿元，同比大增

286.80%。

数据来源：企业公报
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经营情况分析

l 受疫情与房地产行业下行等因素营收，2022年三雄极

光营业总收入收有所下滑。另一方面，三雄极光通过

持续推进降本增效，毛利率较2021年同期上升 1.59个

百分点。

l 三雄极光2023年将持续将五金渠道、公共空间、智能

应急、市政交通等作为重点业务板块，新增智能照明

项目部和项目管理科，深度运营整装渠道、加强工程

操作商渠道建设，加快数字化营销和创新。

图：三雄极光2018-2022年营收、净利润及同比情况



企业信息
公牛沐光无主灯品牌首届全国经销商大会在慈溪市环球酒店圆满举办

近日，沐光无主灯“新征程 谋发展 赢未来”全国经销商大会在慈溪市环球酒店举办，有近百位优质的经销商伙伴参会，公

牛集团董事长做出了要把沐光做成无主灯品牌第一的决心。

资料来源：古镇灯饰传媒

大会主要信息
l 截止2022年，无主灯市场容量已超百亿，3年复合增长率超过50%。

l 2023年目标开设千家门店，快速建立渠道及营销优势，为合作伙伴提供全方位的运

营帮扶，并以多重补贴为经销商保驾护航。

l 联合知名国际设计大师设计，投入过亿资源，全方位触达“家装行业、设计师、消

费者”人群，借助旗舰大店、硬广、公关、社交媒体种草等传播方式，线上线下大

规模品牌投入。

l 智能灯光系统“沐光MOS”问世，搭配三大软件矩阵，解决调试售后问题。

l 沐光以智能灯光系统为核心，可联合公牛智能安防、智能照明、智能窗帘、智能门

锁、智能开关等智能化产品，形成全屋智能生态。
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